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Luigi Mascheroni

eff Bezos lo ha sempre

detto: il focus di Amazon

¢ il cliente, E «al cliente

piacciono prezzi bassi,
vasta scelta e consegne veloci».
Quindicib chealzaicosti, limita
la varieta dei prodotti o rallenta
ladistribuzione, vaeliminato. Fi-
losofiache Bezosapplicainflessi-
bilmente anche a una merce
molto particolare come il libro.
Da tempo infattiil fondatore del
gigante di Seattle ha dichiarato
guerra al «vecchio» mondo del-
I'editoria. Da una parte c'¢ il co-
losso del commercio elettroni-
co,che prometteaipropriclienti
un paradiso in cuiilibri costano
sempre meno, dove chiunque
puo pubblicare e le case editrici
non possono decidere cio che si
vende; ma, c'e da aggiungere,
che haanche creato un mercato
digitale dal nulla, offrendo una
vetrina meravigliosa a tantissi-
mipiccolieditorichesopravvivo-
nopropriograzieaAmazon. Dal-
I'altracisonoglieditori tradizio-
nali che continuano a credere,
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IL CASO |l contrasto tra Amazon e Hachette

Ecco la guerra dei libri
che decidera
il futuro delleditoria

Il negozio web el famoso marchio francese st danno baitaglia
sugli accordi economict. Ma anche per imporre filosofie diverse

tro il mondo dei libri, E-book o
cartacei che siano. Come fanno
notare i vertici di Hachette:
«Amazondimostradiconsidera-
reilibri come qualsiasi altro be-
ne per i consumatori. Manon lo
sonoes, E soprattutto Amazon

dimostradinonrico- ~_—

spesso un po’ comodamente _—

perd, aun mondo in 5
cui i libri sono un =
prodotto «diverso»
daqualsiasialtro, che
loroscelgono, selezio-
nano, curano, pubbli-
cano, ponendosi come ‘%
mediatore insostituibile
tra chi scrive e chi legge. '
Due filosofie difficilmente '
conciliabili. X
Infattilaguerradeilibri,an-
zi per essere pill precisi dei |

non-libri, perchéciodicuipar- |
liamoriguarda(perora)sologli
e-book, in questi giorni & a un

puntodisvolta. «La postain gio-
caealta,sitrattadivitaodimorte
-hadettoildirettore editoriale di
Digital BookWorld, Jeremy Gre-
enfield -. In palio ¢'é il controllo
dell'editoria». Ed ecco il campo
di battaglia: in vista del rinnovo
del contratto per la vendita da
parte di Amazon degli e-book
del gruppo editoriale Hachette,
il gigante di Seattle - che vorreb-
beunaquotamaggioredelleven-
dite per sé e ridurre il prezzo al
pubblico-stamettendoallecor-
de la maison francese penaliz-
zando i suoi libri in vario modo:
causando ritardi nelle conse-
gne, non consentendo ai clienti
della piattaforma di e-commer-
cedieffettuaredeipre-ordinisui
titoliinuscitadell'editore, oppu-
remettendoliinminorevidenza
sul sito. La stessa tattica, peral-
tro, che Amazon haapplicato in
passatocon McMilliannegliSta-

OPPORTUNITA

| grandi gruppi devono
battere Bezos sul suo
terreno: I'innovazione

ti Uniti e ora anche in Germania
con Bonnier. Iltimore, comesot-
tolineano i commentatori eco-
nomici, & che Amazon forte del-
lapropria quotadi mercato (cir-
cail50%)stiapuntandoaunmo-
nopolio del libro, posizione che
vuoleraggiungereconognimez-
zo.Tantochequalcuno ha para-
gonato Jeff Bezos a Tony Sopra-
no. E non per una vaga somi-
glianzafisica.«The Author'sGui-
Id», I'associazione degli autori
americani, ha gia dichiarato di
considerare «illegale» quanto
fatto da Amazon e cerca appigli
peruna denuncia all’ Antitrust.
lInododellaquestione, aldila
degli aspetti strettamente com-
merciali o legali della vicenda,
pero, & la rivoluzione culturale
che tutto cio potra causare den-

noscere il ruolo dell’editore nel-
la scelta di cosa pubblicare, se
pubblicarlo, come pubblicarlo,
contutto cid che ne consegue ri-
guardo la funzione-svol-

_—= tadaqualche
\ secolo or-
| mai-disele-

zione, cura e controllo da parte
dell’editore indipendente: una
figura-ponte (autorevole e rico-
nosciuta)traloscrittoreeil letto-
re che Amazon vuole far saltare.
JeftBezos, del resto, oltrea forni-
re agli autori-utenti un servizio
di self-publishing (attraverso
Kindle Direct Publishing e alla
piattaforma CreateSpace) ha
chiestoamoltiscrit- toriin-
glesi famosi di ab-

S

bandonare il proprio editore e
pubblicare direttamente con
lui, allettandoli conriccheroyal-
ty (finoal 70% sulle vendite).

Laguerra, comesi capisce, la-
scera sul campo parecchi morti.
Non e difficile prevedere, visti i
rapporti di forza (economica)in
campo, chi uscira vincitore
(Amazonnon édisposto acede-
reperalcunmotivo...). Maéuna
guerra che insegna due cose. La
primaécheigrandigruppiedito-
riali, se vogliono salvarsi, non
possonosoloaccusareil gigante
«cattivor di scorrettezza, ma de-
vonodarsidafare peressereloro
pitt competitivi, inventarsi nuo-
ve modalita di distribuzione,
aprodotti» diversi, per battere
Goliasulsuostessocampo. Lase-
conda e quanto siamarginale la
discussione che riempie gli spa-
zi dei media e la bocca degli ad-
dettiailavori sul futurodel libro,
inteso come «forman: digitale o
cartaceo; laveradomanda sem-
maie:quandosaralastessa«per-
sonax a scegliere chi (auto)pub-
blicare, comepubblicare, cosadi-
stribuire eaqualeprezzovende-
re, si potra ancora parlare di li-
bro? O solodi «merces?

MODI DIVERSI DI LEGGERE
Dall'alto in senso orario:
un libro-giornale
tRo-Ro-Roe delle edizioni
Clichy, in formato 31,5 x
45, stampato in rotativa;
un volumetto-agendina
della collana tLe bussoler
di Guanda; e un «Flipback»
della Mondadori:

libriccini che si leggono

in verticale e si sfogliano
con una sola mano,

dal basso verso l'alto
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Cosa ti invento peri (non) lettori

ibri-quotidiano a solo un euro, da

4 usare e tenere ancheil giorno dopo.
Libri-moleskine da taschino, da portare
ovungue, Libretti che si sfogliano con il
pollice, da leggere in ogni momento. In
un Paese come |'Italia in cui si legge po-
chissimo, e dove il libro & un oggetto che
incutetimore, cosadimegliodiunnon-li-
bro? Eallora, ecco che gli editori siinven-
tanoforme pitirassicuranti, comode, eco-
nomiche, easy, dilibro. LeedizioniClichy
daqualchemesepubblicanograndiclas-
sicidellaletteratura(da llnasodiGogol'a

Una stanza tutta per sé della Woolf) nel
formato «Ro-Ro-Ro» («Rowohlt-Rota-
tions-Romane, cioé «romanzo Rowohlt
stampatoinrotativa»)inventatoneglian-
ni’50 da Ernst Rowohlt in una Germania
acortodicarta. Ed ecco quindila collana
di«tascabili»informato31,5x45stampa-
toinrotativasucartadigiornaleconalpo-
sto delle colonne di notizie racconti e ro-
manzidi Dostoevskij, Melvillee Pirandel-
lo... Guanda invece ha da poco lanciato
unacollana(«Le bussole») divolumettia
copertina rigida, e disegnate da Guido

Scarabottolo, in cui si recuperano alcuni
autori-evergreen della casa editrice: da
Nick Hornby a Fred Uhlman, da Luis Se-
pulvedaaCatherine Dunne. EMondado-
ri, infine, si & appena inventata i «Flip-
backs:libricinichesileggonoinverticale,
sisfogliano con unasolamano, dal basso
versol'alto, occupano 1/6 dello spazio di
un'edizione tradizionale. Fra le prime
uscite: Il Codiceda Vinci, Polveredi Patri-
ciaCornwell, Lasolitudinedeinumeripri-
midi Paolo Giordano. Servira tutto cio?
M




